
یکشنبه  18 آبان 1404
سال چهارم   شماره 927
www.hammihanonline.ir

13
پیگیری ثبت جهانی شهرری

معاون وزیر میراث فرهنگی و گردشــگری اعلام کرد که 
پرونده ثبت جهانی شــهرری در دســت پیگیری است. 
به گزارش خبرآنلاین، علــی دارابی، معاون وزیر میراث 
فرهنگــی و گردشــگری، صبح امــروز در بازدیــد از آثار 
تاریخی شــهرری، از تلاش‏های مشــترک برای احیای 
چشــمه علی خبــر داد. او در ایــن بازدید اعــام کرد: 
»مقرر شــده اســت مترو، تأمین اعتبار لازم برای پروژه 
احیای چشــمه علــی را انجــام دهد. این پــروژه تحت 
نظارت متخصص زمین‏شناسی، در حال بررسی است. 
براین‌اســاس روش‏هایی وجود دارد که به‏واســطه آن‏ها 
می‏توان رگه‏های آبی کــه از تونل مترو عبور می‏کنند را 
دوباره به مسیر اصلی هدایت کرد و آب را به‌سمت آبخوان 

بازگرداند تا تراز آب چشمه علی احیا شود.« 

علت آلودگی هوای پایتخت 
مدیرعامل شرکت کنترل کیفیت هوای تهران تاکید کرد 
که منشــأ آلودگی هوا در جنوب تهران، تنها به کارگاه‏ها 
محدود نیســت و کیفیت هوا را ترکیبی از منابع ثابت و 
متحرک، خشکســالی، بادهای فصلــی و واکنش‏های 
شیمیایی در جو تعیین می‏کند. به گزارش ایسنا، فاطمه 
کریمی درخصوص نوســانات آلاینده‏های ذرات معلق، 
دی‏اکسید گوگرد و دی‏اکسید نیتروژن در ایستگاه‏های 
پایش جنوب تهران گفــت: »فعالیت صنایع و کارگاه‏ها 
در محورهایی مانند جاده ســاوه، جاده قدیــم و آزادراه 
تهران–قم می‏تواند بر غلظت آلاینده‏ها تاثیرگذار باشــد 
اما این تنها عامل نیست. کاهش بارش‏ها، خشکسالی 
و توفان‏های گردوغبار نیز نقش مهمی دارند و ذرات معلق 
کوچک‏تر از 2/5 میکرون، بیشترین سهم را در آلودگی 
هوا دارند. او توضیح داد که گازهای دی‏اکســید گوگرد 
و دی‏اکســید نیتروژن، معمولًا در محدوده اســتاندارد 
هستند و تنها در دوره‏های خاص، افزایش موقت دارند. 

خبرسازان

 مزایده املاک و اموال تملیکی و مازاد بانک ملی ایران
نوبت چهارم سال 1404 استان گیلان

بانک ملی ایران در نظر دارد تعدادی از اموال مازاد خود را از طریق مزایده الکترونیکی سامانه تدارکات دولت )ستاد ایران( به صورت نقد و اقساط فروش برساند.

جدول شماره )1( شرایط واگذاری اموال استان گیلان اعماز تخلیه و متصرفدار

نرخ سودنحوه بازپرداختمدت تنفسپیش پرداختنوع کاربریردیف

1
تمامی اموال با کاربری‏های صنعتی – 
دامداری – کشاورزی – زراعی و اموال 

مشاعی با هر نوع کاربری
حداکثر12 ماهحداقل %10

حداکثر 48 ماه اقساط 
متوالی ماهیانه

نرخ سود معادل "حداکثر نرخ سود مصوب شورای 
پول و اعتبار" )در حال حاضر %23(

2
کلیه اموال با کاربری‏های مسکونی – 

تجاری – اداری – خدماتی 
حداکثر 3 ماهحداقل %10

حداکثر 57 ماه اقساط 
متوالی ماهیانه

 تاریخ برگزاری و انتشار مزایده  از ساعت 8:00 مورخ 1404/08/14 لغایت ساعت 19:00 مورخ 1404/09/04 می‏باشد.

 مهلت دریافت اسناد مزایده از ساعت 8:00 مورخ 1404/08/14 تا ساعت 19:00 مورخ 1404/08/24 می‏باشد.

 مهلت ارائه پیشنهاد و شرکت در مزایده از ساعت 8:00 مورخ 1404/08/14 تا ساعت 19:00 مورخ 1404/09/04  می‏باشد.

 تاریخ بازگشایی پاکتهای الکترونیکی ساعت 8:00 صبح روز چهارشنبه مورخ 1404/09/05  خواهد بود.

توجه: امکان شــرکت در مزایده بدون دریافت اســناد مزایده میسر نمی‏باشــد لذا متقاضیان شرکت در مزایده حتماً می‏بایست جهت شــرکت در مزایده تا قبل از اتمام تاریخ 
مهلت دریافت اسناد مزایده )ساعت 19:00 مورخ 1404/08/24( نسبت به دریافت اسناد مزایده از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد ایران( اقدام نمایند.

متقاضیان خرید برای کسب اطلاعات بیشتر ‏‏می‏توانند از طرق ذیل اقدام نمایند.
1-  تماس تلفنی با شماره تلفن 32113439-013 یا 021-60994590

2-  مراجعه به سایت بانک ملی ایران به آدرس www.bmi.ir بخش مناقصه و مزایده -مزایده )نوبت چهارم اموال غیرمنقول( اموال تملیکی و مازاد بانک ملی ایران 
3-  مراجعه به سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد ایران( www.setadiran.ir مزایده - مزایده دستگاه اجرایی - مزایده گر - ) مزایده شماره 2004001068000004 اموال ( 

م الف: 2964  شناسه آگهی: 42043192-  مراجعه حضوری به کلیه ادارات امور و شعب بانک ملی ایران

آگهی فراخوان مناقصه شماره‏ 1404/630
1ـ نوع فراخوان: مناقصه عمومی دو مرحله‏ای همزمان با ارزیابی كیفی )فشرده(      

2ـ نام و نشانی دستگاه مناقصه‏گزار: شركت گاز استان خراسان شمالی به آدرس بجنورد، خیابان طالقانی شرقی، نبش خیابان دهخدا، كد پستی 94156-75949 
شماره فكس امور پیمان ها: 32403342 شماره مركز تلفن: 9-05832403333	             شماره تلفن دفتر امور پیمان ها: 32403341	

3ـ موضوع مناقصه: خرید علمک گاز فابریکیت شده روکار سایز 25 میلیمتر )شامل تهیه و تأمین کلیه مصالح مورد نیاز از منابع مورد تأیید )AVL( وزارت نفت، ساخت )فابریکیت( 
طبق استانداردهای شرکت ملی گاز ایران و تحویل به انبار مناقصه‌گزار(

4ـ زمان، مهلت، نشانی و نحوه دریافت اسناد/ارسال پاکت‏های پیشنهاد: اسناد مناقصه تا تاریخ 1404/08/26 از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( به آدرس 
www.setadiran.ir قابل دریافت می‏باشد. تهیه، تکمیل و بارگذاری مدارک خواسته شده براساس اسناد مناقصه و اسناد ارزیابی کیفی در سامانه مذکور تا تاریخ 1404/09/10 

امکان پذیر است.
5- برآورد اولیه: به مبلغ: 116/076/900/000 و به حروف: )یکصد و شانزده میلیارد و هفتاد و شش میلیون و نهصد هزار( ریال می‏باشد.

6- مدت اعتبار پیشنهاد ها: سه ماه شمسی از آخرین مهلت ارائه پیشنهاد می‏باشد.
7- نوع و مبلغ تضمین شركت در مناقصه: مطابق با بند الف ماده 5 آئین‏نامه تضمین معاملات دولتی، 5/803/845/000 )پنج میلیارد و هشتصد و سه میلیون و هشتصد و 

چهل و پنج هزار( ریال می‏باشد. اصل ضمانت نامه بایستی تا قبل از جلسه بازگشایی پاکت‏ها به دفتر امور پیمان‏ها تحویل گردد.
8- سایر شرایط:

1-8- دارا بودن صلاحیت پیمانکاری در رشته تأسیسات و تجهیزات و ظرفیت آزاد ریالی و تعدادی یا تأییدیه شرکت ملی گاز ایران/ شرکت‏های گاز استانی در زمینه ساخت علمک برای 
تولید کنندگان )کارگاه‏های ثابت ساخت علمک(/تأمین‌کنندگان دارای پروانه بهره برداری/ پروانه فعالیت از مراجع ذیصلاح، گواهینامه مدیریت کیفیت جوش ذوبی )ایزو 3834-2(، 

تخصص و سابقه کاری مرتبط و توانایی مالی جهت حضور در مناقصه الزامی است.
2-8- شرکت‏های دارای هیأت مدیره/سهامدار مؤثر مشترک مجاز به ارائه پیشنهاد قیمت همزمان نخواهند بود.

3-8-  کلیه اسناد و مدارک بایستی با کیفیت مطلوب در سامانه ستاد بارگذاری و ارسال گردد.
كد فراخوان مندرج در پایگاه ملی اطلاع‏رسانی مناقصات: 53202626

هرگونه تغییرات احتمالی بعدی از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( اطلاع‌رسانی خواهد گردید.

شناسه آگهی: 2041370

روابط عمومی شركت گاز استان خراسان شمالی

نوبت دوم شرکت ملی ‌ گاز  ایران
شركت گاز استان خراسان شمالی)سهامی خاص(

داشتند. تلگرام بیشتر به کانالی برای انتشار خنثی خبر تبدیل 
شــد و کمتر میدان گفتمان یا قضاوت اجتماعی بود. تحلیل 
داده‌ها نشــان می‌دهد که جنســیت کاربران در شکل‌گیری 
واکنش‌ها نقش مهمی داشــته اســت. زنان در توئیتر بیشــتر 
با شــاکی همدلی نشــان دادنــد در حالی که مــردان تمایل 
بیشــتری به دفاع از متهم و روایت توطئه داشــتند. داده‌های 
ایــن دو گزارش نشــان می‌دهد مــردم خبر را نــه آن‌گونه که 
هســت، بلکه آن‌گونه کــه در فیدها، اســتوری‌ها و توئیت‌ها 
بازنمایی می‌شود، درک می‌کنند و این بازنمایی شکل‌دهنده 
افــکار و واکنش‌های عمومی اســت و شــبکه‌های اجتماعی 
همزمان نقش اطلاع‌رسان، بازنمایی‌کننده روایت‌های قدرت 
و عامل تغییر ادراک اجتماعی را ایفا می‌کنند. پس از انتشــار 
گزارش »هم‌میهن« و مصاحبه با شاکی پرونده و وکلای پژمان 
جمشــیدی که تقریباً با خروج او از کشور هم‌زمان شد، تعداد 
محتواهای منتشــر شــده درباره این موضوع در شــبکه‌های 
اجتماعی از ۲۹ مهرماه تا ششــم آبان‌ماه براســاس داده‌های 
سایت لایف‌وب به بیش نزدیک به ۵۱ هزار محتوا رسیده است. 

افزایش دو برابری اجتناب از اخبار  �
گــزارش »اخبار دیجیتال ۲۰۲۴« از موسســه رویترز یکی 
دیگــر از گزارش‌هایی اســت کــه در میانه‌ فضایــی پیچیده و 
نامطمئن در عرصه‌ خبر منتشــر شــد. ســال ۲۰۲۴ ســالی 
سرنوشت‌ســاز برای دموکراســی بود، چراکه در سراسر جهان 
تعــداد بی‌ســابقه‌ای انتخابات در حــال برگزاری بــود. با این 
حال، این انتخابات‌ها در شــرایطی انجام شدند که نگرانی‌ها 
دربــاره‌ اطلاعــات نادرســت و احتمال دســت‌کاری در اخبار 
به ســطح بالایی رســیده بود. این گزارش بر پایه‌ نظرســنجی 
مؤسســه‌ YouGov از نزدیک به ۱۰۰ هزار نفر در ۴۷ کشــور 
کــه در مجموع بیش از نیمی از جمعیــت جهان را نمایندگی 
می‌کننــد، به بررســی تغییراتی می‌پردازد که در حال شــکل 
دادن به چشم‌انداز خبرهای دیجیتال هستند. چالش جهانی 
مداوم اعتماد به اخبار و گسترش اطلاعات نادرست، کاهش 
اســتفاده از فیس‌بــوک برای دریافــت اخبــار و افزایش نفوذ 
پلتفرم‌های ویدئویی و پیام‌رســان‌ها، رشــد خســتگی خبری 
و گرایش به اجتناب از اخبار، بخشــی از این موارد اســت. در 
حالی که انتخابات باعث افزایش علاقه به اخبار در چند کشور 
از جمله ایالات متحده شــده است، روند کلی همچنان نزولی 
اســت. در میان ۱۲ کشــوری که میزان علاقه به اخبار در آنها 
رصد می‌شود، این شاخص از ۶۶ درصد در سال ۲۰۱۸ به ۴۹ 
درصد در ســال ۲۰۲۴ کاهش یافته است. علاقه به سیاست 
هم روندی مشــابه را دنبال می‌کند، به ‌طــوری که این رقم در 
همان بازه زمانی از ۴۵ درصد به ۳۰ درصد رســیده است. در 
انگلستان، میزان علاقه به اخبار نه‌‌تنها بین سال‌های ۲۰۱۵ 
تا ۲۰۲۴ تقریبــاً به نصف کاهش یافتــه و از ۷۰ درصد به ۳۸ 
درصد رسیده است، بلکه سال انتخاباتی هم نتوانسته در سال 
گذشــته علاقه عمومی به اخبار یا سیاســت را در این کشــور 
برانگیزد. در مقابل، کشــورهای ایالات متحده، تایوان، هند، 
اندونزی  و کرواسی در سال انتخابات خود شاهد افزایش علاقه 
سیاســی بودند. گــزارش »اخبار دیجیتال ۲۰۲۴« موسســه 
رویترز نشــان می‌دهد که پدیده‌ »اجتناب گزینشی از اخبار« 
در حال افزایش است. حدود چهار نفر از هر ۱۰ پاسخ‌دهنده 
)۳۹ درصد( گفته‌اند کــه گاهی یا اغلب از دنبال کردن اخبار 
خودداری می‌کنند. در انگلســتان، میزان اجتنــاب از اخبار 
تقریباً دو برابر شده و از ۲۴ درصد در سال ۲۰۱۷ به ۴۶ درصد 
رسیده است. خستگی از اخبار می‌تواند یکی از دلایل اصلی 
افزایــش این روند باشــد. دو نفر از هر پنج نفر در انگلســتان 
گفتند که این روزها از اخبار احســاس فرســودگی می‌کنند. 
همچنین پاسخ‌های بازِ شرکت‌کنندگان در نظرسنجی نشان 
می‌دهد که برخی افراد در مواجهه با اخبار احساس افسردگی 
و فشــار روانی دارند، درحالی‌که گروهــی دیگر آن را تکراری و 
خســته‌کننده می‌دانند. در میان ۱۲ کشــوری که مؤسســه 
YouGov و رویترز در طول دهه‌ گذشــته آن‌ها را پایش کردند، 
اســتفاده‌ هفتگی از فیس‌بــوک برای دنبال کــردن اخبار ۱۰ 
واحــد درصد کاهش یافتــه و از ۳۶ درصد در ســال ۲۰۱۴ به 
۲۶ درصد در سال ۲۰۲۴. در همین حال، اتکا به پلتفرم‌های 
ویدئویی و اپلیکیشن‌های پیام‌رسان مانند اینستاگرام، یوتیوب 
و واتس‌اپ رو به افزایش است. با وجود اینکه تیک‌تاک یکی از 
تازه‌واردان شبکه‌های اجتماعی است، میزان استفاده‌ هفتگی 
از آن )۸ درصــد( برای دریافت اخبار در میان این ۱۲ کشــور 

منتخب تقریباً با توئیتر )۱۱ درصد( برابر است.
پارلمان اروپا هم در ســال گذشته میلادی با همکاری اداره 
کل ارتباطــات و واحد ارتباط با جوانان، نظرســنجی »جوانان 
۲۰۲۴« را انجام داد. در بخشــی از این نظرسنجی مواجهه با 
اطلاعات نادرست بررسی و از پاسخ‌دهندگان پرسیده شده که 
چگونه با اخبار جعلی و اطلاعات نادرســت برخورد می‌کنند. 
بیش از سه‌‌چهارم جوانان مورد بررسی معتقدند که در هفت روز 
گذشته با اطلاعات نادرست و اخبار جعلی مواجه شده‌اند. ۳۲ 
درصد گفتند »گاهی« با آن مواجه شدند، ۲۹ درصد »اغلب« و 
۱۵ درصد »بسیار کم«. در مقابل، ۱۴ درصد گفتند در هفت روز 
گذشــته »به ‌ندرت« با اطلاعات نادرست و اخبار جعلی روبه‌رو 
شــدند و ۵ درصد معتقدند که »هرگز« با این اطلاعات مواجه 
نشدند. بیشتر جوانان گزارش دادند که مطمئن‌اند می‌توانند 
اطلاعــات نادرســت را تشــخیص دهند. ۱۸ درصــد »خیلی 
مطمئــن« و ۵۲ درصد »تا حدودی مطمئن« هســتند. کمتر 
از یک نفر از هر پنج نفر احســاس عدم اطمینان داشتند، ۲۲ 
درصد ‌اطمینان کم داشــتند و ۴ درصد اصلًا مطمئن نبودند. 

رومانی با ۱۹ درصد، بالاترین درصد پاسخ‌دهندگانی را دارد که 
اعلام کردند در هفت روز گذشــته هیچ مواجهه‌ای با اطلاعات 
نادرست و اخبار جعلی نداشتند. در سایر کشورهای عضو، این 
نســبت از ۱ درصد در قبرس تا ۱۱ درصد در بلغارستان متغیر 
بوده اســت.  تفاوت‌ها در میزان مواجهه با اطلاعات نادرست و 
اخبار جعلی در گروه‌های سنی و سطوح تحصیلی کم است. با 
این حال، ۱۸ درصد از مردان و ۱۳ درصد در مقابل ۱۸ درصد 
از زنان گزارش دادند که در هفت روز گذشــته »بســیار کم« با 
اطلاعات نادرست و اخبار جعلی مواجه شدند. همچنین، ۳۵ 
درصد از زنان جوان در مقابل ۳۰ درصد از مردان جوان گزارش 
دادند کــه در این بازه زمانی »گاهی« بــا این اطلاعات مواجه 
شــدند. در این نظرسنجی آمده اســت که مردان تمایل دارند 
نســبت به زنان بیشتر احســاس اطمینان کنند که می‌توانند 
اطلاعات نادرســت را هنگام مواجهه تشــخیص دهند. نتایج 
نشان می‌دهد که ۷۴ درصد از مردان بیشتر احساس اطمینان 
برای تشخیص اطلاعات نادرست داشتند و این عدد در زنان ۶۶ 
درصد بوده است. از سوی دیگر، ۷۲ درصد پاسخ‌دهندگان در 
بازه سنی ۲۵ تا ۳۰ سال هم کمی بیشتر از هم‌سالان جوان‌تر 
خود با عدد ۶۸ درصد، احســاس اطمینان دارند که می‌توانند 
اطلاعات نادرســت را تشــخیص دهند. گروه‌های دیگری که 
احســاس اطمینان بیشتری در تشــخیص اطلاعات نادرست 
دارند شامل افرادیست که تحصیلات پس از دبیرستان یا بالاتر 
را تکمیل کرده‌انــد. در این گروه، ۷۳ درصد پاســخ‌دهندگان 
احســاس اطمینان دارند در حالی که این رقم برای کسانی که 
تحصیلات متوسطه یا کمتر دارند، ۶۶ درصد است. همچنین، 
افرادی کــه در حال حاضر در تحصیلات پس از دبیرســتان یا 
بالاتر مشغول به تحصیلند، ۷۳ درصد احساس اطمینان دارند، 
در مقابل ۶۸ درصد از کسانی که در تحصیلات متوسطه یا کمتر 
هســتند. علاوه بر این، پاسخ‌دهندگانی که در شهرهای بزرگ 
زندگی می‌کنند، با عدد ۷۳ درصد، سطح بالاتری از اطمینان 
را گزارش می‌کنند در حالی که این رقم برای ســاکنان مناطق 
روستایی ۶۸ درصد و برای ساکنان شهرهای کوچک و متوسط 
۶۹ درصد اســت. نتایج این نظرسنجی نشان می‌دهد جوانان 
اروپایی برای دسترســی به اطلاعات سیاســی و اجتماعی از 
اینستاگرام با ۴۷ درصد بیشترین استفاده را دارند و پس از آن 
تیک‌تاک با ۳۹ درصد و یوتیوب با ۳۷ درصد قرار دارند. ســهم 
کســانی که از فیسبوک )۲۷درصد( و ایکس )۲۱ درصد( برای 
این کار اســتفاده می‌کنند، کمتر اســت. واتســاپ هم توسط 
۱۶ درصد پاســخ‌دهندگان برای دریافت اطلاعات سیاســی و 
اجتماعی استفاده می‌شود. سایر شــبکه‌ها و پلتفرم‌ها مانند 
اســنپ‌چت )۹ درصد(، تلگرام )هفت درصد(، مسنجر )شش 
درصــد(، لینکدین )پنج درصد(، دیســکورد )چهــار درصد( و 
وایبر )دو درصد( کمتر توسط جوانان به ‌عنوان منابع اطلاعات 
سیاســی و اجتماعی گفته شــدند. همچنین، درصد کمی از 
پاسخ‌دهندگان )هشــت درصد( اعلام کردند که از شبکه‌های 
اجتماعی برای دریافت اطلاعات سیاسی و اجتماعی استفاده 
نمی‌کنند. در نظرســنجی جوانان سال ۲۰۲۱ سوال مشابهی 
مطرح شــد و در آن زمان، فیســبوک در جایــگاه اول بود )۵۴ 
درصد پاســخ‌دهندگان که از شبکه‌های اجتماعی برای اخبار 
اســتفاده می‌کردنــد(، پــس از آن اینســتاگرام )۴۸ درصد( و 
یوتیــوب )۳۵ درصد( قرار داشــتند و تیک‌تاک با ۱۴ درصد در 
رتبــه پنجم بود. نتایج نظرســنجی کنونی نشــان می‌دهد که 
فیسبوک به رتبه چهارم سقوط کرده و تیک‌تاک به جایگاه دوم 

صعود کرده است.

جریان‌های اطلاعاتی بی‌مرز �
گزارش »حقایق نه جعلی‌ها: مقابله با اطلاعات نادرســت 
و تقویت صحت اطلاعات« توســط سازمان همکاری و توسعه 
اقتصادی در مارس ۲۰۲۴ منتشــر شــد و بر ایــن نکته تاکید 
دارد کــه امکان بحث آزاد، حق دسترســی به اطلاعات متنوع 
و مســتقل و توان شــهروندان برای داشتن انتخاب آگاهانه، از 
پایه‌هــای اصلی جامعــه و حکومت دموکراتیک اســت. با این 
حال، تحولات اخیر در بســتر دیجیتال، باعث شــدند که این 
پایه‌ها با چالش‌های جدی روبه‌رو شوند. انتشار سریع اطلاعات 
نادرســت یا گمراه‌کننده که گاه با قصد فریب طراحی شدند، 
اکنــون دیگر پدیده‌ای هنجاری نیســت بلکــه تهدیدی برای 
انســجام اجتماعی، اعتماد عمومی، فرآیندهای دموکراتیک و 
سلامت سیاست‌گذاری اســت. در این گزارش آمده است که 
گســترش ابزارهای ارتباطی دیجیتال و رسانه‌های اجتماعی، 
امکان تولید و انتشــار محتوا را به شکل چشمگیری در اختیار 
عموم قرار داده است. فردی با یک دستگاه متصل به اینترنت 
می‌تواند نقش تولیدکننده محتوا را پیدا کند، بی‌آنکه الزاماً از 
استانداردهای حرفه‌ای خبرنگاری، تحقیق یا اخلاق رسانه‌ای 
برخوردار باشــد. این موضوع، در کنار الگوریتم‌ها و مدل‌های 
کســب‌وکاری مبتنی بر تعامل کــه ارزش محتــوای جذاب را 
بیشــتر از کیفیت محتوا می‌دانند، زمینه گســترش ســریع‌تر 
اخبار نادرســت را فراهم کرده اســت. در این گزارش ســه بُعد 
اصلی به ‌عنوان چارچوب تحلیل پیشــنهاد شــدند. نخست، 
ارتقای شــفافیت، پاســخ‌گویی و تنوع منابــع اطلاعاتی، دوم 
تقویت تــاب‌آوری اجتماعی در مقابــل اطلاعات گمراه‌کننده 
و ســوم، بهبــود ســاختارهای حکمرانــی و نهادســازی برای 
حفاظــت از فضــای اطلاعاتی ســالم و آزاد. در بُعد نخســت، 
حمایت از رسانه‌های محلی و مستقل، شفاف‌سازی مدل‌های 
کســب‌وکاری پلتفرم‌هــای آنلایــن و توجــه بــه مداخله‌هــا و 
دستکاری اطلاعاتی خارجی، به ‌عنوان سیاست‌های سالم در 
ایــن زمینه مطرح می‌کند. در بُعد دوم، گــزارش به میزان پایه 

آموزش سواد رسانه‌ای و اطلاعاتی اشاره می‌کند و می‌گوید در 
بین کشورهایی که مورد بررسی قرار گرفتند، فقط حدود نیمی 
از نوجوانان ۱۵ ساله آموزش‌هایی در زمینه تشخیص محتوای 
ذهنی یــا جانبدارانه دریافت کــرده بودند. در ایــن گزارش از 
داده‌های یک نظرسنجی بین‌المللی استفاده و مشخص شده 
که به ‌طور متوسط فقط حدود ۶۰ درصد اوقات پاسخ‌دهندگان 
توانستند درست یا نادرست بودن محتوای آنلاین را به ‌درستی 
تشخیص دهند و اعتماد بالا به اخبار منتشرشده در شبکه‌های 
اجتماعی با نمره پایین‌تری در این سنجش همراه بوده است. 
کســانی که به اخبار شــبکه‌های اجتماعی »بســیار« اعتماد 
داشــتند، با میانگیــن ۵۴ درصد در مقابل کســانی قرار دارند 
که با ۶۲ درصــد اعتماد »کمی« داشــتند. همچنین گزارش 
نشان می‌دهد که بین سال‌های ۲۰۱۶ تا ۲۰۲۲ دست‌کم ۹۱ 
قانون یا اصلاحیه قانونی در کشورهای مختلف برای مقابله با 
اطلاعات نادرست یا گمراه‌کننده تصویب یا به‌روزرسانی شدند. 
گزارش نشــان می‌دهد که انتشار گسترده اطلاعات جعلی یا 
گمراه‌کننده به تضعیف اعتمــاد عمومی به نهادهای دولتی و 
رســانه‌ای می‌انجامد، بحث‌های عمومی را قطبی‌تر می‌کند، 
مشــارکت سیاســی و مدنــی را کاهــش می‌دهد و خســتگی 
خبــری را افزایــش می‌دهد. یکــی از پیامدهای این شــرایط 
این اســت که در بسیاری از کشــورها، اعتماد به دولت ملی یا 
رسانه‌های خبری کاهش یافته است. تنها حدود 41/4 درصد 
از پاسخ‌دهندگان کشــورهای عضو سازمان همکاری و توسعه 
اقتصادی به دولت ملی اعتماد داشتند. این گزارش پیشنهاد 
می‌کند که دولت‌ها حمایت مالی و نهادی از رسانه‌های مستقل 
و محلی داشته باشند، مدل‌های کسب‌وکاری رسانه‌ها شفاف 
شود، سیاســت‌های تنظیمی مشخصی برای پلتفرم‌ها تدوین 
شــود تا در عین حفظ آزادی بیان، مسئولیت‌پذیری هم به آنها 
اضافه شــود و همچنین برنامه‌های گســترده سواد رسانه‌ای و 
اطلاعاتی در سطح مدارس، دانشــگاه‌ها و عموم جامعه اجرا 
شــود. علاوه بر این، بــر لزوم همکاری میــان دولت‌ها، بخش 
خصوصــی، نهادهای مدنی و رســانه‌ها تاکیــد می‌کند چون 
جریان‌های اطلاعاتی مرز نمی‌شناســند و راهکارهای بومی یا 

ملی به‌ تنهایی کافی نیستند. 

داده‌های وب‌سایت 
DemandSage که 

یک پلتفرم داده‌محور 
است نشان می‌دهد 

که ۸۶ درصد 
شهروندان جهان در 

معرض اطلاعات 
نادرست قرار گرفتند. 

۴۰ درصد محتوای 
منتشرشده در 

شبکه‌های اجتماعی 
جعلی است و اخبار 

جعلی سالانه ۷۸ 
میلیارد دلار به اقتصاد 

جهانی خسارت 
می‌زند. براساس 

گزارش منتشرشده 
در این وب‌سایت، 
حدود ۶۲ درصد 
از اطلاعات آنلاین 

ممکن است نادرست 
باشد و ۸۶ درصد 
از شهروندان جهان 
حداقل با یک نمونه 

اطلاعات جعلی مواجه 
شدند


