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نگاه کارشناس
‌سه‌شنبه 25 شهریور 1404
سال چهارم   شماره 881

آقابزرگــی توضیح داد: ممکن اســت بخشــی از ماجرا به 
ملاحظات سیاسی و روانی بازار برگردد. به عنوان نمونه، امروز 
پس از انتشــار خبر موضع شــورای رقابت، سهم شرکت‌های 
خودروســازی در بورس وضعیت منفی پیدا کرد. این نشــان 
می‌دهد که چنین اخبار و اظهارنظرهایی اثر مستقیم بر بازار 

سرمایه دارند.
وی تشریح کرد: به باور من، این موضع‌گیری شاید تلاشی 
برای »تلطیف فضای بازار« باشد تا از یک شوک منفی گسترده 
یــا التهاب غیرقابل کنترل جلوگیری شــود. به عبارت دیگر، 
شاید هدف‌شان ایجاد یک فرود نرم برای انتظارات بازار باشد، 

حتی اگر در نهایت تصمیم اجرایی متفاوتی اتخاذ شود.
این کارشــناس بازار ســرمایه با اشــاره بــه نمونه‌های 
خارجی گفــت: اگر بخواهیم صرفاً به قیاس با نمونه‌های 
خارجی تکیه کنیم، به نتیجه روشــنی نمی‌رســیم، چون 
هیچ کشــوری مــدل فروش خــودرو در بــورس کالا را به 
این شــکل تجربه نکرده است. اما این به معنای بی‌فایده 
بودن ایده نیســت. مقایســه با سیستم‌های فعلی داخلی 
مثل ســامانه یکپارچه ثبت‌نام، پیش‌فروش یا قرعه‌کشی 
بالایــی  ناکارآمــدی  روش‌هــا  آن  کــه  می‌دهــد   نشــان 
داشــته‌اند. وقتی زیرســاخت‌ها، بســتر قانونی و فناوری 
بــرای عرضه خــودرو در بورس کالا آماده اســت، منطقی 
اســت که از این ظرفیت استفاده کنیم. این بازار متشکل 
امکانات لازم را دارد و می‌تواند فرآیندی قابل پیش‌بینی و 

شفاف را ایجاد کند.
وی توضیــح داد: رئیس ســازمان بورس بیشــتر دغدغه 
بهبــود جایــگاه و کارکــرد بــازار ســرمایه را دارد، درحالی‌که 
شورای رقابت بیشتر بر سیاســت‌های ایجاد توازن در رقابت 
بین تولیدکنندگان و مصرف‌کنندگان متمرکز است. البته، در 
فضای سیاسی و اقتصادی کشور، چنین نهادهایی همیشه 

بی‌تأثیر از فشارهای بیرونی نیستند.
آقابزرگی در پاســخ به این ســوال که آیا عرضــه خودرو در 
بورس کالا صددرصد اجرایی خواهد شد؟ گفت: پیش‌بینی 
صددرصد دشــوار اســت، اما بــا توجه به حجم دفــاع وزرای 
مربوطه از این موضوع، نمی‌توان رد کرد که این طرح دیر یا زود 
اجرا شود. حال ممکن است جزئیات و شیوه اجرا تفاوت‌هایی 
پیــدا کند، اما در نهایت، بورس کالا همچنان بهترین بســتر 
برای ســامان‌دهی به عرضه خودرو به شــمار می‌آید. اگر این 
فرآیند اجرایی شــود، باید انتظار داشت که اثر آن بر شفافیت 
قیمت‌گذاری، کاهش رانت و دسترسی عادلانه مردم به خودرو 
ملموس باشــد؛ هرچند مقاومت‌هایی هم از سوی ذی‌نفعان 

ساختارهای موجود وجود خواهد داشت.
وی دربــاره مزایــا و معایب عرضــه خودرو در بــورس کالا 
گفــت: عرضه خــودرو در بورس کالا مزایا و معایب بســیاری 
دارد که از مزایای آن می‌توان به شفافیت و جلوگیری از رانت، 
افزایــش رقابت واقعی، حرکت به‌صرفــه به نفع تولیدکننده و 
مصرف‌کننده اشاره کرد؛ همچنین چالش‌های این موضوع 
نیز شامل مقاومت ذی‌نفعان قدیمی، اثرگذاری بر اخبار بازار و 

عدم آشنایی برای عموم مردم است. 

رقابت واقعی برای عرضه خودرو �
علی رحمانی، کارشناس بازار سرمایه با 
اشــاره به عرضــه خودروهــای وارداتی در 
بورس به »هم‌مهین« توضیح داد: در نگاه 
کلــی، عرضه هــر کالای مصرفی از جمله 
خودرو در بســتر یک بازار شــفاف و بر پایــه مکانیزم عرضه و 
تقاضا، اقدام مثبتی است. همان‌طور که فولاد، میلگرد، مواد 
اولیــه پتروشــیمی یا ســیمان از طریــق بــورس کالا معامله 
می‌شوند، خودرو نیز نباید از این قاعده مستثنی باشد. بورس 
کالا بستری را فراهم می‌کند که خریداران، چه مستقیم و چه 
از طریق کارگزاری‌ها، بتوانند بدون واسطه معامله کنند. این 
امکان، هم شفافیت می‌آورد و هم رقابت واقعی ایجاد می‌کند.
وی افزود: مشــکل اصلی به تجربه‌های اخیر برمی‌گردد. 
هفته گذشته در رســانه‌ها اعلام شــد که خودروهای پرتیراژ 
داخلی ایران‌خودرو، با ذکر مشــخصات دقیــق مدل‌ها، قرار 
اســت در بورس عرضه شوند. حتی خبر جلسات ماهانه بین 
سازمان بورس، بورس کالا و مدیران ایران‌خودرو برای تاکید بر 
عرضه این محصولات منتشر شد. نتیجه چه شد؟ سهامداران 
خوش‌بین شــدند، نمــاد ایران‌خودرو صف خریــد خورد، اما 
ناگهان روز سه‌شنبه و بعد از ساعات معاملات، شورای رقابت و 

وزارت صمت برای چندمین بار مخالفت خود را اعلام کردند.
این کارشــناس بازار ســرمایه توضیح داد: روز کاری بعد، 
ایران‌خودرو که در صف خرید بود، با صف فروش بازگشــایی 
شــد. این اتفاق تنها یک نمونه اســت. داســتان ســایپا هم 
مشــابه بود؛ بعد از کش‌وقوس فراوان اعلام شد این شرکت و 
شــرکت‌های زیرمجموعه‌اش واگذار می‌شوند، خریدار تایید 
اهلیت گرفته و حتی افزایش سرمایه هم در راه بود. اما ناگهان 
همه چیز شــش ماه به تعویق افتاد. این سبک تصمیم‌گیری 
و اعلام خبر سبب ایجاد نوسانات غیرمنطقی و بی‌اعتمادی 

جدی در بازار می‌شود.
رحمانی تاکید کرد:پیش از پیگیری فروش خودروهای 
وارداتی در بورس، ابتدا باید تکلیف مسائل داخلی روشن 
شــود و شفاف‌ســازی صــورت گیــرد. همان‌طــور که در 
ضرب‌المثل آمده: »چراغی که به خانه رواست به مسجد 
حرام است.« خودروسازان داخلی زیان انباشته سنگینی 
دارند. اگر قرار است رئیس ســازمان بورس به فکر عرضه 
وارداتی‌ها باشــد، بایــد پیش از آن، تکلیف نابســامانی و 

زیان‌های داخلی‌ها را مشخص کند.
وی اظهار کرد: برای خودروهای وارداتی، هزینه‌ها و فرآیند 
واردات قبلًا انجام شــده و پول‌های کلان صرف شــده است. 
اگر این خودروها با ســود بــالا و تعیین قیمت صرفاً بر مبنای 
عرضــه و تقاضا در بــورس به فروش برســند، احتمالًا فاصله 
قیمت با واقعیت بازار افزایش می‌یابد. این در حالی است که 
خودروهای داخلی نیز با افزایش قیمت روبه‌رو هســتند، اما 

همچنان در زیان به سر می‌برند.
این کارشناس بازار سرمایه با اشاره به اینکه چالش اصلی 
در این فرآیند اعتماد است، توضیح داد: هفته گذشته دیدیم 
کــه نوع و مدل خودرو برای عرضه مشــخص شــد، اما ظرف 
۴۸ ساعت برنامه لغو شد. اتفاق مشابهی به راحتی می‌تواند 
برای وارداتی‌ها هم طی ۷۲ ســاعت رخ دهد. این رویه باعث 
می‌شــود نگاه فعــالان بازار بــه تصمیم‌های بــورس و دولت 
بدبینانه شود. در چنین فضایی، حتی یک خبر مثبت هم اثر 
پایداری نخواهد داشت، چون سرمایه‌گذاران به تداوم آن باور 

ندارند.
وی تشــریح کــرد: وقتی عرضه محصولاتــی مثل خودرو 
بدون ثبات تصمیم‌گیری و شفافیت کامل انجام شود، احتمال 
شکل‌گیری شــبکه‌هایی که از این نوسانات کوتاه‌مدت بهره 
می‌برند افزایش می‌یابد. این فضا باعث ایجاد ذهنیت رانتی 
در بازار می‌شــود؛ یعنی اینکه برخــی به جای تمرکز بر تولید 
یــا ارزش‌افزوده واقعی، به دنبال بهره‌برداری از شــکاف‌های 
تصمیم‌گیری و اطلاع‌رسانی هستند. چنین روندی به تولید 

لطمه می‌زند و فشار تورمی را نیز افزایش می‌دهد. 
رحمانــی با اشــاره به اینکــه این معضــل تنها مختص 
خودرو نیست، گفت: متاسفانه این رویکرد در حال تعمیم 
به بخش‌های دیگری از اقتصاد است. صحبت‌هایی هست 
که برق و بنزین هم قرار اســت با همیــن روش و در همین 
فضــای ذهنی و ســابقه تصمیم‌گیری عرضه شــود. وقتی 
پیشــینه‌ای از ناپایداری و لغو تصمیم‌هــا در پرونده وجود 
دارد، طبیعی اســت که اعتماد عمومی به این شــیوه برای 

سایر کالاها هم زیر سوال برود.
وی ادامــه داد: بــرای جلوگیــری از این معضــل کارهای 
بســیاری می‌توان انجام داد؛ نخست، سیاســت‌گذاران باید 
پیــش از اعلام عمومی هر تصمیمــی، به جمع‌بندی قطعی 
برســند و از هماهنگی کامل بین نهادهــای مرتبط مطمئن 
شوند. دوم، شــفافیت باید واقعی باشد، یعنی هم مزایا و هم 
محدودیت‌های تصمیم‌گیری به مــردم و فعالان بازار توضیح 
داده شــود. ســوم، باید شــاخص‌های عملکــرد و پایش اثر 
تصمیم‌ها به صورت دوره‌ای منتشــر شــود تا فعــالان بازار بر 

اساس داده‌های واقعی تصمیم بگیرند.
رحمانی در نهایت گفت: با اصل عرضه خودرو در بورس، 
چه وارداتی، چه داخلی، مشکل ندارم. مشکل من با بی‌ثباتی، 
عدم شــفافیت و اعلام‌های مقطعی بدون پشــتوانه اجرایی 
اســت. اگر این ایرادها برطرف شــود، بــورس کالا می‌تواند 
بهتریــن محل برای ایجاد شــفافیت و رقابت در بــازار خودرو 
باشد. بازار سرمایه بر پایه اعتماد زنده است و هر تصمیمی که 

این اعتماد را تضعیف کند، مضر است.

رونق دوباره بورس تهران �
سرور قاراخانی، کارشناس بازار سرمایه 
اظهــار  »هم‌میهــن«  بــا  گفت‌وگــو  در 
کرد:عرضه خــودرو در بورس کالا هم یک 
فرصت جدی است و هم یک ریسک بالقوه 
که باید دقیق بررسی شود. از یک سو، می‌تواند تحرک تازه‌ای 
به بازار بدهد، شاخص کل بورس را تقویت کند و فضای رقابتی 
ســالم‌تری در بازار خــودرو ایجاد کند. از ســوی دیگر، اگر به 
درســتی مدیریت نشــود، ممکن اســت بازار را با بی‌ثباتی و 

نوسانات شدید مواجه کند.
وی افزود:اولیــن مزیــت، افزایش رقابت در بــازار خودرو 
اســت. اگر عرضه خودروهــای وارداتی در حجم مناســب و 
به‌صورت مستمر انجام شود، به احتمال زیاد قیمت‌ها کاهش 

پیدا می‌کند و رقابت بین شرکت‌های داخلی و خارجی شکل 
می‌گیرد. ایــن رقابت، به نفــع مصرف‌کننــده خواهد بود و 
حتی می‌تواند خودروسازان داخلی را وادار به ارتقای کیفیت 

محصولات کند تا سهم بازار خود را حفظ کنند.
این کارشــناس بازار ســرمایه ادامــه داد: دومین مزیت، 
ایجاد رونق در بازار ســرمایه اســت. در صورت ورود موفق و 
بدون مانع خودروهای وارداتی به بورس کالا، شــاهد رشــد 
سهام شــرکت‌های فعال در حوزه خودروسازی، قطعه‌سازی 
و حتــی شــرکت‌های واردکننــده خواهیم بــود. به‌ویژه اگر 
نهادهــای دولتی یــا وزارتخانه‌هــای ذی‌ربط مانع‌تراشــی 
نکنند، این شرکت‌ها می‌توانند از فرصت ایجادشده حداکثر 
اســتفاده را ببرند. ســومین نکته مثبت، تأثیر این رویکرد بر 
اعتماد سرمایه‌گذاران است. تقویت مکانیزم عرضه و تقاضا 
در بــازاری مانند خــودرو، در کنار شــفافیت قیمتی، باعث 
می‌شــود ســرمایه‌گذاران حس کنند بازار سرمایه به سمت 

عدالت و شفافیت حرکت می‌کند.
قاراخانــی توضیح داد: وقتی یک بازار مهم و پرســروصدا 
مثل بازار خودرو، براســاس مکانیسم واقعی اقتصاد کار کند 
نه بر مبنای دســتور و سهمیه‌بندی، سرمایه‌گذاران می‌بینند 
که اصول اقتصاد رقابتی رعایت می‌شــود. این موضوع، هم 
به بورس و هم به خــود بازار خودرو اعتبار می‌دهد. در چنین 
شــرایطی، حتی کاهش منطقی قیمت‌ها بــه دلیل افزایش 
عرضه، به عنوان یک نشانه مثبت در نظر گرفته می‌شود، چون 

بر پایه تصمیمات شفاف اتفاق افتاده است.
وی تاکیــد کرد:بی‌ثباتــی بزرگ‌تریــن خطر اســت. اگر 
ســازمان‌های مســئول نتوانند این عرضه را به شکل پایدار و 
کنترل‌شده مدیریت کنند، یا قیمت‌ها در کوتاه‌مدت نوسان 
شــدیدی پیدا کنند، هم بازار خودرو و هم بازار ســهام ضربه 
می‌بینند. فرض کنید عرضه خودروهای وارداتی به ســرعت 
بالا می‌رود، اما از آن طرف تقاضا پایین اســت. در این حالت 
قیمت‌ها ممکن است به شدت کاهش پیدا کند و این کاهش، 
سودآوری خودروسازان داخلی را تحت فشار قرار دهد. چنین 
اتفاقی به راحتی می‌تواند روی سهام آن‌ها اثر منفی بگذارد و 

شاخص کل را هم تضعیف کند.
این کارشــناس بازار ســرمایه تشــریح کرد: ما در گذشته 
مــواردی داشــتیم که یک تصمیم بــزرگ در حــوزه خودرو یا 
کالاهای مشــابه اعلام شد، بازار واکنش مثبت نشان داد، اما 
ظرف ۴۸ یا ۷۲ ساعت تصمیم لغو یا معلق شد. نتیجه چنین 
رفت‌و‌برگشت‌هایی، چیزی جز بی‌اعتمادی برای بازار سهام و 
فعالان اقتصادی نبود. اگر همین سناریو برای وارداتی‌ها تکرار 
شود، سرمایه‌گذاران دوباره احساس ناامنی می‌کنند و ممکن 

است از بازار خارج شوند.
وی ادامه داد:قبل از هرگونه عرضه رسمی، باید سیاست‌ها 
و مســیر اجرایی بــه طور کامل مشــخص شــود. این یعنی 
نهادهای مســئول و سیاست‌گذار، از وزارت صمت تا سازمان 

بورس، باید بر سر چارچوب و اهداف به توافق قطعی برسند.
قاراخانی گفت: مدیریت عرضه هم باید بر اساس داده‌های 
واقعــی بازار انجام شــود. اگــر عرضه بیش از اندازه باشــد یا 
قیمت‌ها به شــکل غیرمنطقی افت کنــد، باید مکانیزم‌های 
تنظیم‌کننده وارد عمل شــوند. همچنین اطلاع‌رســانی باید 
شفاف و بدون تناقض باشد تا سرمایه‌گذاران و مصرف‌کنندگان 

دچار سردرگمی نشوند.
این کارشــناس بازار ســرمایه در نهایت اظهار کرد:عرضه 
خودروهای وارداتی در بورس کالا، همانند عرضه خودروهای 
داخلی، می‌تواند یک اقدام مثبت با آثار گســترده اقتصادی 
باشد، اما موفقیت آن وابسته به مدیریت هوشمندانه و پرهیز 
از تصمیمات شــتاب‌زده اســت. اگر این عرضه‌هــا با ثبات، 
هماهنگی نهادی و شفافیت کامل همراه باشد، نه‌تنها بورس، 
بلکه بازار خودرو هم منتفع خواهد شد اما اگر شاهد تغییرات 
ناگهانی، لغو یک‌شــبه یا نوســانات بی‌کنترل باشــیم، همه 
مزیت‌ها زیر ســوال می‌رود. بازار ســرمایه بر پایه اعتماد زنده 
اســت؛ حفظ این اعتماد پیش از هــر چیز، مهم‌ترین وظیفه 

تصمیم‌گیران است.
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 فرصت ایران
در خاورمیانه پرآشوب

امنیت غذایی در دنیای امروز به مسئله‏ای پیچیده تبدیل 
شده است که نمی‏توان آن را از سیاست و اقتصاد و امنیت 
جدا کرد. در خاورمیانه این پیچیدگی چند برابر است؛ زیرا 
سه عامل هم‏زمان، معادله را دشوارتر کرده‏اند؛ تهدیدات 
فزاینده اسرائیل، وابستگی شدید کشورها به واردات مواد 
غذایی، و فشــارهای بی‏امان تغییرات اقلیمی. در چنین 
فضایی، دیپلماســی غذایی ابزاری راهبــردی برای بقا و 
ثبات منطقه‏ای اســت. تحولات یک سال گذشته نشان 
داد که منطقه ما از مرحله‏ای حساس عبور می‏کند. جنگ 
تحمیلی رژیم صهیونیستی علیه ایران، حملات متقابل 
هوایی و ســایبری، و در تازه‏ترین رویداد، حمله این رژیم 
به خاک قطر، نشــان داد خطوط قرمز پیشین فرو ریخته 
و شــعاع تهدید از شرق مدیترانه تا خلیج فارس گسترش 
یافته است. اکنون نه‏فقط غزه و لبنان، بلکه پایتخت‏های 
خلیج فــارس نیز خــود را در تیــررس ناامنی می‏بینند. 
یکی از نخســتین حوزه‏هایی که از این بی‏ثباتی آســیب 
می‏بیند، امنیت غذایی است. شرایط اقلیمی خاورمیانه 
این آســیب‏پذیری را تشــدید می‏کند. کاهش بارندگی، 
موج‏های گرما و خشکسالی‏های مکرر سبب شده حتی 
کشورهای ثروتمند حاشیه خلیج فارس هم نتوانند امنیت 
پایدار محصولات اساســی را تضمین کننــد. ایران نیز با 
وجود پهنه وســیع کشــاورزی، در برخی اقلام اساسی و 
نهاده‏های کشــاورزی به واردات وابســته اســت. بیش از 
نیمی از نیاز غذایی کل منطقه از خارج تأمین می‏‏شــود 
و به زبان ســاده، هر اختلال در بازار جهانی غذا می‏تواند 
تهدیدی باشد بر ســفره میلیون‏ها نفر در خاورمیانه. اما 
در حالی‏که غرب آسیا همچنان گرفتار نگاه کوتاه‏مدت و 
اضطراری اســت، تجربه قدرت‏های بزرگ نشان می‏دهد 
که دیپلماسی غذایی می‏تواند به ابزار طراحی آینده بدل 
شــود. ایالات متحده در ســال‏های گذشته »دیپلماسی 
کشاورزی« را به‏عنوان بخشــی از سیاست خارجی خود 
 )USDA( به‏کار گرفته اســت. وزارت کشــاورزی آمریــکا
با شــبکه‏ای از ارتباطــات خارجی، نه‌فقــط محصولات 
کشاورزی صادر می‏کند بلکه قواعد بازار جهانی غذا را هم 
شکل می‏دهد. این مدل نشان می‏دهد که امنیت غذایی 
صرفاً با ذخایر داخلی تضمین نمی‏شــود، بلکه نیازمند 
حضور فعال در بازارهای جهانی و شــکل دادن به قواعد 
بین‏المللی اســت. برای ایران، درس این تجربه آن است 
که دیپلماســی غذایی باید بخشــی از سیاست خارجی 
رسمی تعریف شود و ظرفیت‏های وزارت خارجه و وزارت 
جهاد کشــاورزی در یک چارچوب مشــترک قرار گیرند. 
اروپا مســیر دیگری را برگزیده است. استراتژی »از مزرعه 
تا ســفره )Farm to Fork( اتحادیه اروپا«، امنیت غذایی 
را با تغییرات اقلیمی و ســامت عمومی گره زد. بروکسل 
تلاش می‏کند با استانداردســازی و قدرت تنظیم‏گری، 
زنجیــره غذایی را نه‏تنها در قاره بلکــه در تجارت جهانی 
تحت تأثیر قرار دهد. این تجربه به خاورمیانه می‏گوید که 
دیپلماسی غذایی صرفاً خرید و فروش نیست، بلکه تنظیم 
قواعد و استانداردهاست. ایران می‏تواند با ابتکار در تدوین 
استانداردهای مشــترک منطقه‏ای برای کیفیت گندم، 
بهداشت و زنجیره سرد، همان نقشی را در منطقه ایفا کند 
که اروپا در مقیاس جهانی دنبال کرده است. چین، به‏ویژه 
در چارچوب »کمربند و جاده«، دیپلماســی غذایی را با 
سرمایه‏گذاری خارجی و کشت فراسرزمینی پیوند داده 
اســت. پکن با تأمین مالی پروژه‏های کشاورزی در آسیا و 
آفریقا، هم امنیت غذایی خود را تضمین کرده و هم نفوذ 
ژئوپلیتیکش را گسترش داده است. برای ایران، این تجربه 
نشان می‏دهد که سرمایه‏گذاری در کشت فراسرزمینی و 
مشــارکت در پروژه‏های مشترک می‏تواند هم ابزار تأمین 
غذا باشد و هم اهرم سیاست خارجی. روسیه نیز با اتکا به 
صادرات غلات به »قدرت غذایی« بدل شده است. مسکو 
پــس از جنگ اوکراین نشــان داد که کنترل مســیرهای 
صادراتی و اســتفاده از غلات به‏عنوان ابزار فشار، چگونه 
می‏تواند وزن سیاسی یک کشــور را در معادلات جهانی 
افزایش دهد. این تجربه دو پیام برای ایران دارد: نخست، 
اهمیت مسیرهای ترانزیتی و کریدورهای امن؛ دوم، خطر 
اســتفاده ابزاری از غذا به‏عنوان ســاح. ایران اگر بتواند 
مســیرهای ترانزیتی منطقه‏ای را امــن کند و نقش خود 
را به‏عنوان هاب لجســتیکی تقویت نماید، می‏تواند هم 
از تهدید مصون‏تر شــود و هم به بازیگری تأثیرگذارتر بدل 
گردد. بنابراین، در حالی‏که آمریکا بر شبکه‏سازی جهانی، 
اروپا بر تنظیم‏گری و اســتاندارد، چین بر سرمایه‏گذاری 
و کشــت فراسرزمینی، و روســیه بر قدرت صادرات تکیه 
کرده‏اند، ایران و منطقه می‏توانند مدلی ترکیبی طراحی 
کنند. همکاری‏های منطقه‏ای در خرید مشترک، ذخایر 
هماهنــگ و بیمه حمل‏ونقــل، وقتی با ابتــکار ایران در 
استانداردسازی و کریدورهای امن پیوند بخورد، می‏تواند 

به الگویی بومی از دیپلماسی غذایی بدل شود.

تحلیلگر امنیت غذایی
محمد امامی

سال‌هاست که 
عرضه خودرو 

در بورس کالا با 
چالش‌های وزارت 

صمت و شورای 
رقابت مواجه 

است. پیش از این 
شورای رقابت تنها 
چندساعت مانده 

به عرضه خودرو در 
بورس کالا مانع از 
عرضه آن می‌شد 

و صراحتاً مخالفت 
خود را با عرضه 

خودرو در بورس 
کالا اعلام کرده 

بود. اکنون نیز نوبت 
وزارت صمت است 

که مخالف عرضه 
خودرو در بورس 

کالا باشد و به نوعی 
مانع شفافیت خودرو 

در بورس کالا شود


