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اقدامات مالیاتی، در راستای عدالت 
است نه فشار به مردم

اقدامــات دولت در زمینــه تحول در نظــام مالیاتی، در 
راســتای عدالت مالیاتی و شفاف‏ســازی بوده نه فشار 

مالیاتی بیشتر بر مردم.
مرکــز روابــط عمومــی و اطلاع‏رســانی وزارت امور 
اقتصادی و دارایی در پاســخ بــه گزارش مورخ هجدهم 
اردیبهشت‏ماه 1403 روزنامه هم‏میهن با عنوان »درآمد 
مالیاتی در سه سال چهار برابر شد/ ماموریت ناممکن« 
توضیح داد: در دولت سیزدهم و با پیگیری‏های دولت، 
قانون مالیات بر سوداگری به تصویب رسید که مالیاتی 
بازدارنده برای تغییر رفتار ســوداگران مالیاتی اســت و 
مالیاتی بــرای تأمین مالی درآمدی دولت نیســت. این 
قانون هرچقدر کارآمدتر اجرا شود و نرخ‏ها بازدارنده باشد 
و سوداگری کمتر ایجاد شود، برای اقتصاد ملی منفعت 
بالاتری خواهد بود. جامعه هدف این مالیات نیز درصد 
بسیار کمی از مردم هستند و به‏هیچ عنوان نمی‏توان از آن 
با عنوان فشار مالیاتی بیشتر به مردم تعبیر کرد. بنابراین 
افزایــش مالیات در لایحــه ۱۴۰۳ چیزی جــز افزایش 
متعارف و همزمان با رشد تولید ناخالص داخلی اقتصاد 
و درآمد ملی به تناسب تورم و به علاوه رشد اقتصادی که 
در کشور صورت می‏گیرد، نیست و افزایش بیشتری که با 
عنوان فشار مضاعف به مردم مطرح شده در لایحه وجود 
نداشته و مدنظر دولت نیز نیست؛ لذا این تعبیر که دولت 
از تورم مالیات دریافت می‏کند، کاملًا اشــتباه است. از 
سویی، تقریباً اکثر اقدامات دولت در زمینه مالیات، در 
راستای عدالت مالیاتی و شفاف‏سازی مالیاتی و نه فشار 
مالیاتی بیشتر بر مردم است؛ به‏طوری‏که دولت در زمینه 
اصلاح نظام مالیاتی با دانه‏درشت‏های مالیاتی و فراریان 
مالیاتی برخورد کرد. همچنین سیاست دولت، افزایش 
فشار به اصناف نیست، به‏طوری‏که بسیاری از اصناف 
فقط ۸ میلیون تومان مالیات می‏دهند. از طرفی، برای 
جلوگیری از شائبه‏های ناشی از ارتباط مستقیم مؤدیان 
با مالیات‏دهندگان؛ سامانه‏هایی ایجاد شده تا به صورت 
سیستمی مالیات اخذ شود و مردم باید احساس کنند 
که سود مالیات به جیب خود آنها می‏رود. عملکرد دولت 
در تحقــق مالیات بر ثروت نیز، نه‏تنها منفی نبوده بلکه 
در مقایسه با ســایر منابع درآمدی مالیاتی، درصد رشد 
بیشتری داشــته اســت؛ به‏طوری‏که مالیات بر حقوق 
کارکنان تا پایان بهمن‏ماه سال 1402 در مقایسه با مدت 
مشــابه در ســال 1401 تنها 27 درصد افزایش داشته 
درصورتی‏که به‏طور مثال مالیات بر خانه‏های لوکس 69 

درصد افزایش داشته است.

توضیح هم‏میهن: �
در متون کلاســیک مالیات هنگامی عادلانه اســت 
که اولا نســبت روشــنی با توان پرداخت مالیات دهنده 
داشته باشد، ثانیا زمان و روش پرداخت مشخص باشد، 
ثالثا رضایت نســبی پرداخت کننده را فراهم سازد و توام 
با نارضایتی نباشــد و این دشــوارترین بخش اســت هر 
چنــد مادام که فرهنگ پرداخت مالیات نهادینه نشــده 
یا شــهروندان احساس تعلق و اعتماد ندارند با نارضایی 
همراه اســت ولی باید کوشید آن نارضایتی کم شود و به 
اراده ای فراتر از نهاد مالیات ســتان نیاز داردو چهارمین 
قید یا مولفه در آموزه های کلاسیک این است   که هزینه 
جمــع آوری مالیــات با میزان دریافتی نســبت منطقی 
داشته باشد و چندان نباشــدکه توجیه آن از دست برود 
یعنی اگر قرار باشــد دســتگاه عریــض و طویلی مامور 
گردآوری مالیات باشد که خود هزینه ساز است و بودجه 
آن از محل مالیات تأمین می شود نقض غرض است. مثلا  
9تومان هزینه کنی که 10 تومان بگیری! احساس جامعه 
ازعدالــت مالیاتی هم هنگامی اســت که برخــورداران، 
مالیات بیشتری بپردازند و ســرانجام این که درآمدهای 
مالیاتی نه به قصد جبران ناکارآمدی‌ها و ریخت‌و پاش‌ها 
یا هزینه در اموری که مورد اتفاق نیست که برای سرمایه 
گذاری در جهت منافع عامه صرف شــود و همه اینها با 
این هدف غایی صــورت پذیرد که به کاهش نابرابری در 
جامعه بینجامد و به بیان فنی‌تر مالیات طریقیت دارد نه 
موضوعیــت. یعنی خود هدف نیســت و اگرچه اخذ آن 
هدف دستگاه مالیاتی اســت وسیله‌ای برای رسیدن به 
هدفی بالاتر که همان کاهش نابرابری است. امیدواریم 
این اتفاقات در روند مالیات‌ســتانی رخ دهد و به صورت 
مشــخص همه  نهادهــای برخــوردار از بودجه عمومی 
مالیات خــود را بپردازند و چنانچه از معافیت مالیاتی بر 
خوردارند توجیه مناســبی ارایه شــود چرا که تبعیض و 
عدالت قابل جمع نیستند و معیار عدالت رفع یا کاهش 
تبعیض اســت. به بیان دیگر گزارش رفع تبعیض همان 
گــزارش عدالت اســت و همیــن عدالــت را از مفهومی 
انتزاعی به شــکل ملموس و کمّی درمی آورد. با نگاهی 
فراتر از اقتصادالبته هر قدر پایگاه مردمی ساختار بیشتر و 
کار به دستان نماینده واقعی و کارگزار منتخب مردم باشند 
مردم هم  از پرداخــت مالیات راضی ترند. ملموس‌ترین 
مثال ولو در ســطح خُرد مدیریت مجتمع‌های مسکونی 
اســت که چون شخص منتخب مستقیم اســت و شارژ 
ســاختمان هم صــرف خدمــات و هزینه ها می‌شــود 
اعتراضی برنمی‌خیزد و چنانچه واحدی شانه خالی کند 

قبل از مدیر دیگران اعتراض می کنند.
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برابر با 20/1 درصد است.
انگلســتان: بریتانیا به‏رغم انــدازه کوچکش، یک بازیگر 
بــزرگ تجارت الکترونیک اســت و جایگاه ســوم دنیا را با 
حضــور آمازون یو‏کــی، eBay UK و Asos دارد. شــرکت 
خرده‏فروشــی چندملیتــی بریتانیایی تســکو و شــرکت 
خرده‏فروشــی بریتانیایی ســینزبوریز  از سوپرمارکت‏های 
زنجیره‏ای هســتند که هر دو ســال بیش از 7 میلیارد دلار 
فــروش آنلایــن دارند. فــروش آنلاین ســالانه در بریتانیا 
195/7 میلیــارد دلار و ســهم تجــارت الکترونیک از کل 

خرده‏فروشی آن 3/4درصد است.
ژاپن: هزینه ســرانه آنلاین ژاپن بســیار کمتر از سه کشور 
برتر اســت. با این حــال، جمعیت بــالای 125 میلیونی 
آن، ایــن کشــور را به رتبه چهارم رســانده اســت. راکوتن 
بــا 14/77 میلیــارد دلار درآمــد، پلتفرم پیشــرو تجارت 
الکترونیک ژاپن است. فروش آنلاین سالانه ژاپن 193/4 
میلیارد دلار و سهم تجارت الکترونیک از کل خرده‏فروشی 

کشور 3/3درصد است.
کره‏جنوبی: کره‏جنوبی پنجمین شــبکه اینترنت بی‏سیم 
ســریع دنیا را دارد و در فهرســت تجــارت الکترونیک هم 
پنجمینِ دنیاســت. بزرگترین نام‏های تجارت الکترونیک 
این کشور عبارتند از جی‏مارکت، اس‏اس‏جی، هیمارت و 
کوپانگ. فروش آنلاین سالانه کره‏جنوبی 147/4 میلیارد 
دلار و ســهم تجــارت الکترونیک از کل خرده‏فروشــی آن 
2/5 درصد اســت.  رده‏های بعدی هم به ترتیب مربوط به 

هند، آلمان، اندونزی، کانادا و فرانسه است.

شرکت‏های پیشرو در تجارت الکترونیک �
آمازون: ارزش بازار آمازون آمریکا 1/4 تریلیون دلار است. 
وال‏مارت: ارزش بــازار والمارت آمریــکا 430/6 میلیارد 

دلار است.
هوم دیپو: ارزش بازار هوم دیپوی آمریکا 333/1 میلیارد 

دلار است.
علی بابا: ارزش بازار این شــرکت چینی 257/7 میلیارد 

دلار است. 
کاســتکو: ارزش بــازار ایــن شــرکت آمریکایــی 249/6 

میلیارد دلار است.
پروســوس: ارزش بازار این شــرکت هلندی معادل 240 

میلیارد دلار است.
ریلاینس: ارزش بازار این شرکت هندی 210 میلیارد دلار 

است.
پینــدودو: ارزش بازار پیندودوی چیــن 118/7 میلیارد 

دلار است.
میتــوان: ارزش بازار میتوان چیــن 111/3 میلیارد دلار 

است.
بوکینگ هولدینگ: ارزش بازار این شــرکت مســافرتی 

آنلاین  آمریکایی 111/3میلیارد دلار است.

هزینه بــالای بارگذاری آهســته در تجارت  �
الکترونیک

در دنیای پرســرعت تجارت الکترونیــک، درک و پایبندی 
بــه معیارهای صنعــت برای زمــان بارگذاری وب‏ســایت 
بســیار مهم اســت. میانگین زمان بارگــذاری صفحه اول 
نتایج جســت‏وجوی گوگل، ســرعت 1/65 ثانیه است که 
اســتاندارد بالایی را برای ســایت‏های تجارت الکترونیک 
ایجــاد می‏کند. وب‏ســایت‏های عمومــی میانگین زمان 
بارگــذاری 3/21ثانیه دارنــد، اما آن‏هایی کــه در عرض 
دو ثانیــه بارگذاری می‏شــوند، نرخ پــرش پایین 9 درصد 
را تجربــه می‏کنند. نــرخ پرش یــا Bounce Rate یکی از 
عوامل مهم و تاثیرگذار در ســئو ســایت است. نرخ پرش 
تعداد کاربرانی ا‏ست که به سایتی مراجعه می‏کنند و بدون 
دیدن دیگر صفحات همان سایت، آن را ترک می‏کنند. در 
نتیجه این سایت آنقدر برای کاربر جذابیت نداشته که در 
آن توقــف کند. این ارقام زمانی مهم می‏شــوند که بدانیم 
تاثیــر زمــان بارگذاری بر رضایت کاربر بســیار بالاســت و 
تاخیر یک ثانیه‏ای می‏توانــد رضایت کاربر را تا 16 درصد 
کاهش دهد و وقتی زمان بارگذاری از 1 به 3 ثانیه افزایش 
یابــد نرخ پرش تا 32 درصد افزایــش یابد. اما وقتی زمان 
بارگذاری از یک به 10 ثانیه افزایش می‏یابد، احتمال رها 
کردن یک وب‏سایت توسط بازدیدکنندگان تا 123 درصد 
هم افزایــش می‏یابد. علاوه بر این، اگر بارگذاری ســایت 
بیش از سه ثانیه طول بکشد، 44 درصد از بازدیدکنندگان 
آنلایــن احتمــالًا تجربیــات منفی خــود را در یک 
وب‏ســایت بــا دوســتان خــود به اشــتراک 

بازتاب

می‏گذارند و 77 درصد از خریداران آنلاین که از تلفن‏های 
هوشمند استفاده می‏کنند فروشــگاه‏های الکترونیکی را 
ترجیح می‏دهند که زمان بارگذاری ســریع‏تری دارند. این 
اولویــت با توجه بــه فاصله قابل توجه در زمــان بارگذاری 
بین نســخه‏های موبایل و دســکتاپ وب‏ســایت‏ها بسیار 
مهم است؛ به‏طوری‏که زمان بارگذاری دسکتاپ‏ها به‏طور 
متوســط 10/3 ثانیه و موبایل‏ها حدود 27/3 ثانیه طول 

می‏کشند.
تجربه کاربــر در تجارت الکترونیــک عمیقاً تحت تاثیر 
زمان بارگذاری وب‏سایت است. آمارها نشان می‏دهند که 
تاخیر یک‏ثانیه‏ای در پاســخگویی صفحه وب‏سایت منجر 
به کاهش 7 درصدی در نرخ تبدیل می‏شــود. نرخ تبدیل 
Conversion Rate معیاری است که نسبت درصد افراد یا 
بازدیدکنندگان یک وب‏ســایت را نشان می‏دهد که در یک 
دوره معین به مشــتری احتمالی تبدیل می‏شــوند. برای 
نمونه اگر هدف این اســت که بازدیدکنندگان فرم خاصی 
را پر کنند، نرخ تبدیل، درصد افرادی را نشان می‏دهد که 
ایــن کار را انجام داده‏اند. با توجه بــه اینکه میانگین نرخ 
تبدیل تجارت الکترونیک بین یک تا 2 درصد اســت، رقم 
کاهش 7 درصدی بســیار قابل توجه است. علاوه بر این، 
تاثیر روانی زمان‏های بارگذاری کُند را نمی‏توان دســت‏کم 

گرفت.
درصورتی‏کــه بارگذاری صفحات بیــش از 3 ثانیه طول 
بکشــد، حدود 53 درصد از بازدیدهای سایت تلفن همراه 
رها می‏شوند. بنابراین سایت‏های تجارت الکترونیک باید 
با توجه به این نکته، مشتریان خود را حفظ کنند. مشتریان 
تجــارت الکترونیــک انتظــارات روشــنی بــرای عملکرد 
وب‏ســایت دارند. تقریباً 47 درصد کاربران اینترنت انتظار 
دارند که یک وب‏ســایت در عرض 2 ثانیه بارگذاری شود و 
این انتظار در هر دو پلتفرم موبایل و دسکتاپ وجود دارد. 
  ،ThinkWithGoogle صبر کاربران کم است. بنابر اعلام
40 درصد کاربران صفحه‏ای را ترک می‏کنند که بیش از سه 
ثانیه طول می‏کشد تا بارگذاری شود. فوربز هم در گزارشی 
نوشــته که تاخیر یک ثانیه‏ای باعــث کاهش 16 درصدی 
 ThinkWithgoogle رضایت مشــتری می‏شــود. گزارش

می‏گویــد که 79 درصــد مشــتریانی که با عملکــرد کُند 
وب‏سایت مواجه شــده‏اند در خرید دوباره از همان سایت 
 section.io تردید خواهند داشــت. علاوه بر این، گزارش
تاکید دارد 80 درصد کاربرانْ وب‏ســایت‏های با بارگذاری 
آهســته را نسبت به سایت‏هایی که موقتاً از کار افتاده‏اند، 
ناامیدکننده‏تر می‏دانند. این ناامیدی به‏طور قابل توجهی 
بر رفتار کاربر تاثیر می‏گذارد. وقتی یک سایت در کمتر از 
2 ثانیه بارگذاری می‏شــود، کاربران به‏طور متوســط  8/9 
صفحه را مــرور می‏کنند، اما اگر زمان بارگذاری به 8 ثانیه 

افزایش یابد، این مقدار به 3/7 صفحه کاهش می‏یابد.

تاثیر زمان بارگذاری بر درآمد �
غول‏هــای تجــارت الکترونیک نشــان داده‏انــد که زمان 
بارگذاری وب‏ســایت به طــور قابل‏توجهی بــر درآمد تاثیر 
می‏گذارد. آمازون، بزرگ‏ترین خرده‏فروش آنلاین، دریافت 
که هر 100 میلی‏ثانیه تاخیر منجر به کاهش یک درصدی 
در فروش می‏شــود، این امر نشان‏دهنده ارتباط مستقیم 
بین ســرعت ســایت و درآمد اســت. تحقیقــات گوگل بر 
ایــن یافته‏ها صحه نهاده و نشــان داد که حتی تاخیرهای 
کمتر از یک ثانیه نیــز می‏تواند بر تعامل کاربر تاثیر منفی 
بگذارد، که به نوبه خود می‏تواند استفاده کلی از خدمات 
این ســایت‏ها را در طول زمان کاهش دهد. این احساس 
کاربر در پلتفرم‏های مختلف آنلاین به اشــتراک گذاشــته 
شده است. برای مثال، یوتیوب متوجه شد که تغییرات در 
عملکــرد وب می‏تواند بر ترافیک و تعامل کاربر، بســته به 
شرایط دستگاه و شبکه کاربران، تاثیرگذار باشد. به همین 
منوال وال‏مــارت دریافت که افزایــش 100 میلی‏ثانیه در 
سرعت صفحه می‏تواند درآمد افزایشی را تا یک درصد بالا 
ببرد و فروشگاه استپلس با کاهش زمان بارگذاری صفحه 
اصلی خــود تنها به میزان یک ثانیــه، بهبود 10 درصدی 
در تبدیل‏ها را گزارش کرد. گفته شــده تاخیر یک‏ثانیه‏ای 
می‏تواند منجر به کاهش 7 درصدی نرخ تبدیل شود. برای 
یک ســایت تجارت الکترونیکی که به‏طور متوســط روزانه 
1000 دلار درآمد دارد، این کاهش معادل از دســت دادن 

درآمد سالانه 25000 دلاری هست.

»آگهی فراخوان مناقصه عمومی  1403/0041«
یک‌مرحله‌ای

شناسه آگهی: 1716101

شرکت گاز استان خوزستان در نظر دارد انجام خدمات ذیل را براساس مشخصات مندرج در جدول و از طریق برگزاری مناقصه عمومی به شرکت 
واجد شرایط واگذار نماید.

کلیه مراحل برگزاری مناقصه، از مرحله فراخوان، دریافت اسناد ارزیابی کیفی، مستندسازی تا ارسال دعوتنامه جهت کلیه شرکت‏ها/پیمانکاران واجد 
شرایط جهت اعلام آمادگی و شرکت در مناقصه از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت به آدرس WWW.SETADIRAN.IR انجام می‏شود.

روابط عمومی شرکت گاز استان خوزستان

نوبت دوم

شرکت گاز استان خوزستان- اهواز- میدان شهید بندر – ابتدای بزرگراه بندر امام خمینی)ره( کدپستی: 9975- 61747نام و نشانی مناقصه‏گزار

امداد گازرسانی به منطقه 3   اهواز، شهرها و روستاهای تابعه- 2003093377000040موضوع و شماره فراخوان در سامانه ستاد

 مراجعه به سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( به نشانی WWW.SETADIRAN.IRمراحل توزیع و خرید اسناد

1403/02/29تاریخ انتشار فراخوان در سامانه ستاد

1403/03/03مهلت دریافت اسناد استعلام ارزیابی کیفی

1403/03/17گشایش پاکات

هزینه خرید اسناد مناقصه و اطلاعات مالی

مبلغ 2.000.000 ریال غیر قابل استرداد 
 IR 230100004001123304022404 :شماره حساب شبا
شناسه واریز 351123357292690840000000002007 
بنام خزانه بانک مرکزی شرکت گاز استان خوزستان

سالن کنفرانس ساختمان مدیریت – در سامانه ستاد اعلام خواهد شدمکان و زمان گشایش پاکات مناقصه

459,590,685,830  ریال چهارصد و پنجاه و نه میلیارد و پانصد و نود میلیون و ششصد و هشتاد و پنج هزار و هشتصد و سی  ریالمبلغ برآورد اولیه

مبلغ و نوع تضمین شرکت در فرایند ارجاع کار

17,891,813,717 ریال)هفده میلیارد و هشتصد و نود و یک میلیون و هشتصد و سیزده هزار و هفتصد و هفده ریال(  ضمانتنامه 
معتبر بانکی- فیش نقدی)مطابق آئین نامه تضمین معاملات دولتی به شماره 123402/ت50659 ه مورخ94/09/22 و اصلاحات 

بعد از آن درخصوص کارهای پیمانکاری(
ضمنا ضمانتنامه یا فیش بانکی را حداکثر یک روز قبل از  انجام گشایش پاکات تحویل دبیرکمیسیون مناقصات واقع در طبقه 

همکف ساختمان مدیریت نمایید.

 موارد الزامی

)عدم ارائه هر کدام از اسناد، باعث حذف 
مناقصه‏گر از لیست شرکت‏کنندگان در 

مناقصه خواهد شد(

  تکمیل پرسشنامه ارزیابی کیفی مصوب شرکت ملی گاز
  ارایه گواهی صلاحیت معتبرمرتبط با موضوع مناقصه و نامه آخرین تغییرات معتبرآن شركت به همراه اعلام آمادگی وذكر 

شناسه ملی حقوقی و ارایه كد پستی و تلفن تماس 
  ارایه گواهی ایمنی پیمانكاران معتبر از وزارت کار و رفاه اجتماعی

  ارایه صورت‏های مالی حسابرسی شده توسط حسابداران رسمی مربوط به آخرین سال عملکرد شرکت و قابل تایید در 
سامانه پردیس جام) برای مناقصات بالای 10 برایر نصاب معاملات متوسط(.

  دارا بودن رتبه خدماتی.
  داشتن ظرفیت کاری و ریالی در زمان ارزیابی براساس سامانه ساجار.

  هرگونه تغییراتی در زمانبندی‏ها و ارایه اصلاحیه از طریق سامانه ستاد اعلام میگردد، لذا لازم است کلیه مناقصه‏گران به طور 
مستمر از سامانه بازدید کنند. لطفاً اسناد پاکت )ب( را در قالب یک فایل pdf  ارسال کنند.

  مناقصه گزار مختاراست برای مرتبه اول با حداقل دو پاکت پیشنهادی و برای مرتبه دوم حداقل یک پاکت پیشنهادی 
در)سامانه ستاد(، نسبت به گشایش پاکات مناقصه و اعلام برنده اقدام نماید. 

  مدت اعتبار پیشنهادات 3 ماه تقویمی می‏باشد و قابل تمدید برای یک بار و به مدت 3 ماه.

تاریخ انتشار نوبت اول: 1403/2/29 - تاریخ انتشار نوبت دوم: 1403/3/12

شناسه آگهی: 1716431

محمدحسن صادقی - سرپرست اداره ثبت اسناد و املاک بهشهر

اداره کل ثبت اسناد و املاک کشور - اداره کل ثبت اسناد و املاک مازندران 
آگهی موضوع ماده 3 قانون و ماده 13 آئین‌نامه قانون تعیین تکلیف وضعیت ثبتی اراضی و ساختمان‏های فاقد سند رسمی

برابررای شماره 1403/3712 مورخ 1403/02/17 هیات موضوع قانون تعیین‏تکلیف وضعیت ثبتی اراضی و ساختمان‏های فاقد سند رسمی مستقر در واحد ثبتی حوزه ثبت ملک بهشهر 
تصرفات مالکانه بلامعارض متقاضی آقای شعبانعلی عزیزی فرزند محمود نسبت به ششدانگ یک قطعه باغ به مساحت 9554/70 مترمربع قسمتی از پلاک 5 – اصلی به شماره کلاسه 
1402/2267 واقع در اراضی قریه زینوند بخش 18 ثبت بهشهر مستند مالکیت خریداری‌شده مع‌الواسطه از مالک غیررسمی به‌عنوان سهم‌الارث پدری برگه استشهادیه ارائه شده محرز 
گردیده است. لذا به منظور اطلاع عموم مراتب در دو نوبت به فاصله 15 روز آگهی می‏شود در صورتی که اشخاص نسبت به صدور سند مالکیت متقاضی اعتراض داشته باشند می‏توانند 
از تاریخ انتشار اولین آگهی به مدت دو ماه اعتراض خود را به این اداره تسلیم و پس از اخذ رسید، ظرف مدت یک ماه از تاریخ تسلیم اعتراض، دادخواست خود را به مراجع قضایی تقدیم 

نمایند. بدیهی است در صورت انقضای مدت مذکور و عدم وصول اعتراض طبق مقررات سند مالکیت صادر خواهد شد.


